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Le business en modele

uwwuﬂﬁonparisienm
analyse limportance de
I'entreprise dans l'imaginaire
des artistes, Eclairant

Lartiste en entrepreneur. Tel est le
propos de I'exposition “Business
treprises” d'artistes or-
ganisée & laVitrine, & Paris. Las
créateurs se sont toumnén@s
en mouches du coche, en empé-
cheurs de tourner en rond. Is ont
de fait &€ tenus en lisiére, éloignés
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des instruments de pouvoir finan-
cier. Mais la marge tend & coloniser
le centre, et les artistes se référent
parfois au modéle entrepreneurial
pour structurer leurs démarches
artistiques. “St I'économie a envahi
la vie actuelle, 'art, par un phéno-
méne d’appropriation et de retourne-
ment qui Tui est habituel, poursuit
son grignotage a la marge en interve-
nant sur le terrain de I'économie, ob-
ummbdledeuﬁwnkwga,
it autour
d'umruiéfmmondemimm
wmmrmmmnm demneulé(one.D'mu BROUU.:R LESPISTES énergétique. Son cadet, Benjamin
mie, ar e, mmdi tistes méme si Partistea Sabatier n'est pas en reste. Ila
art h et rial “asentedeleur recours aux slogans, logos, produits  lancé en 2001 'International Ben-
mmanmwlmrmﬁm‘ mvn’)adm)qm En1920,Marcel  dérivés et technique marketing jamin’s Kit (IBK), conqu comme
Lartist dé: ! Man Rayavaientcréé  proches del'entreprise réelle,'as-  ceuvre et structure, La référence
rouages de I'économie et les lveclacnllechonmnsakalhmne pea.l‘lmue.luoonalanode.h mnglzienwgndmslcmunde
adapte & sa propre démarche. Dreier La Société A fictives laire. Son IBK est
B Cet exemple sert de paint de dé- différent. Car le but n’est pas de mhlomnmedndel’ﬂﬂ”n
LENTREPRSE COMME IMAGH part a Pexposition. “Le termes'ap- aénérer du pmﬁz.Am l’enlm- ternational Blue Klein, couleur
NAIRE liguea L des fi a prise n' maisin-  mise au point par l'artiste Yves
Un distinguo s'impose : d’un coté, responsabilité limitée : c'est I'équiva- wqxé(ée “La caractéristique de Klein. “Des sa création, IBK veut
certains plasticiens choisissent le lent de U'incorpored américain. Ainsi.  U'entreprised artiste c'est la dimen- rendre l'art accessible au plus grand
modele del'entreprise comme ‘\nc vient redoubler 'identité de so- mnamqmdel'aﬂiw‘u?mwr nombre, mpﬂquebabdledew
structure efficiente et pratique, un rappelle Isabelle d neuriale, l'artis son Rouge.
peu & la maniére des grands ate- ‘Maison Rouge. Cétait donc un nom unamswqumtlcdmdaeur palaﬁmmenmphobpmh
lnmd-luktmmnce “Cevxda parfait pour les dadaistes qui virent l'activitéd en tant que sle “IBK, Be
.mdaed' i unmoymde pmnquemwaqmmsfwm :twundf' mwamdumawm
prise, d"y H Jouer sur issent
d'une ag e ici toute l'ambi- mﬂmfwmedm,pmoseba- aodmc Ouoommenxl'enue-
ponctuellement ou réguliérement, gmrédelaumwmt,qmm belle de Maison Rouge. devenir
pour réaliser une installation de d'un projet sérieux, doublé imphicite- 'mdn]uﬂ mtgmpourdesm
gmndtawwxmvmnnénmumun ment, mﬁmdﬁmm«nm Model, jusqu'au 21 mars,
matériel itude a fait des qwmmnﬂqdlﬂdmum(me LaVitrine, 24, rue de Richelieu,
niques hors de lewr portée”, précise petits dans les années 1960-90. ‘économie symbolique qui ouvre 75001 Paris, tél. 01 5535 25 25.
Isabelle de Maison Rouge. Jeff Timaginaire.” Lartiste belge Wim
Koons ou Xavier Veilhan relévent Delvoye en est un parfait exemple.
11 posséde deux entreprises, Cloaca
et Ar Farm. Cloaca émet des obli-
gations qui engendrent des divi-
dendes. La promotion est assurée
par des produits dérivés, T-shirts,
papier toilette, puzzles. Lartiste
sest mii en marque, allant jusqu'a
décliner sa propre image en petite
poupée. De son c6té, la Cana-
dienne Dana Wyse a créé une so-
ciété pharmaceutique fictive,
Jesus Had a Sister Productions. Ses
petites pilules magiques, capables
de rendre créatif ou de faire de
vous une bonne mére, sont distri-
buées dans 8 000 points de vente
dans le monde, y compris des su-
“Lartiste brouille ainsi
Ies pistes. Elle investit Uespace public
de maniére a se fondre dans celui-ci
puisque nulle part il nest spécifié que
les pilules sont des produitsd’art”,
observe Isabelle de Maison Rouge.
Lartiste Yann Toma a lui réactivé
€n 1991 les archives et le nom
d’une ancienne compagnie d’élec-
tricité, Ouest-Lumiére, créée en
1903 et nationalisée en 1946. Fort
3 ” de cet appui, il développe Fidée
@’Energie artistique et a construit.
un réseau immatériel de partage
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